
 

ABSTRAK  

 

Anne Maulidiani Della: Manajemen Kampanye ‘Yuk Nabung Saham’ oleh PT. 

Bursa Efek Indonesia  

 

Kondisi pasar modal dengan jumlah investor lokal di Indonesia tidak 

sebanyak jumlah investor di Negara lain. Berbagai persepsi negatif perihal investasi 

dan pasar modal bukan menjadi rahasia umum di masyarakat. Mengetahui hal 

tersebut PT. Bursa Efek Indonesia selaku perusahaan berbasis pasar modal terbesar 

di Indonesia menciptakan sebuah kampanye untuk mematahkan persep – persepsi 

negatif tersebut. Kampanye ini bernama ‘Yuk Nabung Saham’.  

Tujuan dari penelitian ini yaitu; mengetahui bagaimana proses atau langkah 

langkah manajemen kampanye yang dilakukan PT. Bursa Efek Indonesia sejak 

tahun 2015 hingga saat ini dalam mensosialisasikan pesan kampanye, sesuai dengan 

berbagai program yang telah dan sedang berlangsung..  

Pemilihan konsep dalam penelitian ini disesuaikan dengan objek yang 

diteliti, yaitu manajemn kampanye. Secara spesifik penelitian ini menggunakan 

model manajemen kampanye oleh Leon Ostegaard, yangmana terdapat tahap 

identifikasi masalah, perencanaan, pelaksanaan, dan evaluasi kampanye.  

Penelitian ini dilakukan dengan pendekatan kualitatif, dengan 

menggunakan data primer berupa observasi dan wawancara mendalam dengan 

pihak yang terlibat langsung dalam kampanye, elsin itu penelitian ini didukung oleh 

dokumentasi tetulis atau gambar yang sesuai dan relevan. Metode yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah studi kasus yang dalam hal ini mencari penjelasan 

komprehensif mengenai kampanye ‘Yuk Nabung Saham’.  

Hasil penelitian membuktikan bahwa PT. Bursa Efek Indoensia telah 

menerapkan model manajemen kampanye Orstegaard dalam emnsosialisasikan 

kampanye ‘Yuk Nabung Saham’.  
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ABSTRACT 

 

Anne Maulidiani Della: ‘Yuk Nabung Saham’ Campaign Management of PT. 

Indonesian Stock Exchange 

 

Capital market conditions with a number of local investors in Indonesia is 

not as much as the number of investors in other countries. A variety of negative 

perception about the investments and capital markets instead of being a secret 

society. Knowing it PT. Indonesia stock exchange as the largest capital market-

based companies in Indonesia created a campaign to break the negative perception 

– persep. The campaign is named ' Yuk Nabung Stock '.  

The goals of this research are: find out how the process or campaign 

management measures undertaken PT. Indonesia stock exchange since the year 

2015 until now in disseminating the message of the campaign, according to the 

various programs that have been ongoing. 

The election in this research concept adapted to the objects being 

researched, namely the manajemn campaign. Specifically, this study used a model 

campaign management by Leon Ostegaard, yangmana there is the stage of problem 

identification, planning, implementation, and evaluation of the campaign. This 

research was done with a qualitative approach, using primary data in the form of 

observation and in-depth interviews with the parties directly involved in the 

campaign, elsin was the research supported by the documentation of the tetulis or 

the appropriate and relevant images. The methods used in this research is a case 

study in this case seek a comprehensive explanation about the campaigns ' Yuk 

Nabung Stock '.  

Results of the study prove that PT Indonesia stock exchange has 

implemented a management model in Orstegaard campaign to publish campaign ' 

Yuk Nabung Stock '. 
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