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ABSTRAK 

Moh Falah Alpaizi : Pengaruh Kredibilitas Da’i Terhadap Minat Pemuda Penggiat 

Digital Dalam Mengikuti Kajian Islam (Studi Deskriptif Kuantitatif Habib Husein 

Ja’far Al Hadar Pada Channel Youtube “Jeda Nulis”) 

Da’i ibarat seorang guide atau pemandu terhadap orang-orang yang ingin 

mendapatkan keselamatan hidup di dunia dan akhirat. Ia adalah petunjuk jalan 

yang harus mengerti dan memahami jalan yang boleh dilalui dan mana jalan yang 

tidak boleh di lalui seorang muslim, sebelum ia memberi petunjuk jalan pada orang 

lain. Oleh karena itu, ia ditengah masyarakat memiliki kedudukan yang penting 

sebab ia adalah seorang pemuka (pelopor) yang selalu diteladani oleh masyrakat. 

Perbuatan dan tingkah lakunya selalu dijadikan tolak ukur oleh masyarakatnya. Ia 

adalah seorang pemimpin di tengah masyarakat walau tidak pernah dinobatkan 

resmi sebagai pemimpin. 

Seorang da’i harus mempunyai kredibilitas yang baik dalam melakukan 

dakwahnya. Kredibilitas da’i sebagai persepsi sasaran dakwah pada dasarnya 

adalah penilaian sasaran dakwah terhadap da’i. Penilaian tersebut dapat bersifat 

obyektif dapat pula bersifat subyektif, karena individua atau kelompok tertentu 

sebagai sasaran dakwah memilki figure  ideal tentang kapasitas da’i menurut sudut 

pandang yang mendasarinya. 

 Dalam penelitian ini mencari sejauh mana hubungan antara variabel x 

(pengaruh kredibilitas da’i) terhadap variabel y (minat pemuda dalam mengikuti 

kajian) pada channel youtube “Jeda Nulis”. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan metode survei untuk tujuan: (1) mengumpulkan informasi, (2) 

mengidentifikasi masalah atau memeriksa kondisi dan praktek-praktek yang 

berlaku, (3) membuat perbandingan dan evaluasi, (4) menentukan apa yang 

dilakukan orang lain dalam menghadapi masalah yang sama dan belajar dari 

pengalaman mereka untuk menetapkan rencana dan keputusan pada waktu yang 

akan datang. Teknik pengambilan sampel mengambil 60 responden dengan 

angket/kuesioner. Hasil dari penelitian ini menunjukan pengaruh yang kuat dari 

kredibilitas da’i terhadap minat pemuda dalam mengikuti kajian islam dengan 

persentase pengaruh mencapai 42,7%. 
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