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senantiasa mendidik penulis dengan sungguh-sungguh dan penuh kesabaran 
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telah mendidik penulis dengan sungguh-sungguh dalam proses pembuatan skripsi 

ini baik secara teknis maupun keilmuan. 

7. Bapak Herry Sutanto, S.E., M.M. selaku ketua jurusan Manajemen. 

8. Segenap Dosen pengajar baik jurusan Manajemen maupun Fakultas Ilmu Sosial 
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atas segala didikan, ilmu, dan pengetahuan yang telah diberikan kepada penulis 

selama duduk di bangku perkuliahan. 

9. Segenap staf pegawai Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Islam 
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selama menjadi mahasiswa dan selama proses dalam menyelesaikan proposal 
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 Semoga Allah SWT selalu melimpahkan rahmat, taufiq, dan hidayahnya 

kepada semua pihak yang dengan tulus membantu penulis dalam menyelesaikan 

perkuliahan dan skripsi ini, serta selalu ada dalam lindungan Allah SWT. 

 Penulis menyadari bahwa didalam penelitian ini masih terdapat banyak 
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bersifat membangun dan memperbaiki demi kesempurnaan penelitian ini. Pada 

akhirnya semoga hasil penelitian ini dapat bermanfaat bagi para pembaca dan 

khususnya penulis sendiri. 
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