
 

 

ABSTRAK 

Ridha Nabillah : Imbauan Pesan Dakwah dalam Akun Tiktok @hiyung_agam 

(Analisis Isi Pesan Dakwah Model Alston) 

Media sosial memiliki fungsinya sendiri yaitu membagikan pesan baik dalam 

bentuk gambar, tulis, maupun video. Para da’I modern berlomba-lomba untuk 

megunggah konten dakwah semenarik mungkin dengan konsep yang kreatif. Hal 

ini bertujuan untuk menarik perhatian masyarakat agar konten dakwah tersebut 

dapat disampaikan dengan baik dan berpengaruh pada tingkah laku sosial 

masyarakat. Da’I tersebut yakni Hiyung Agam yang mengunggah konten 

dakwahnya dalam akun tiktok @hiyung_agam. 

Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk mengetahui pesan dakwah rasional pada 

akun tiktok @hiyung_agam, kemudian mengetahui pesan dakwah motivational 

pada akun tiktok @hiyung_agam, dan mengetahui pesan dakwah emosional pada 

akun tiktok @hiyung_agam. 

Selanjutnya, penelitian ini mengacu pada teori Model Alston yang membahas 

tentang imbauan pesan tingkah laku (bahvioural) yakni terdapat tiga kategori yaitu 

imbauan rasional, motivational, dan tingkah laku. Kemudian, penelitian ini 

menggunakan paradigm interpretif dengan metode penelitian pendekatan kualitatif 

analisis isi model Alston. Teknik pengumpulan data yaitu dengan observasi, 

dokumentasi, dan wawancara. Teknik keabsahan data melalui triangulasi dan teknik 

analisis data melalui pengumpulan data, reduksi data, dan penarikan kesimpulan.  

Hasil dari penelitian ini yaitu terdapat beberapa pesan dakwah mengenai 

imbauan pesan rasional yang dapat menjadikan masyarakt berpikir secara rasio, 

kemudian immbauan pesan motivational yang menjadikan masyarakat merasa 

terdorong untuk berbuat kebaikan. Kemudian pesan emosional yaitu sebagai suatu 

tindakan dan pergerakan dari masyarakat menuju kehidupan yang lebih baik.  

Penelitian ini memberikan implikasi bagi masyarakat luas dalam menerima 

pesan dakwah, sehingga bukan hanya didengarkan saja tetapi dapat diamalkan 

dalam kehidupan sehari-hari. Selain itu, masyarakat dapat menggunakan pesan 

secara bijak serta menghindari informasi yang negative. 
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