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2. Berdasarkan dari analisis etika bisnis Islam yukbisnis sudah siknron 

namun lebih ditingatkan lagi dalam askpek etika bisnis Islamnya dan 

sesuai dengan syariat Islam  

3. Untuk manager produk lebih mengapresiasi karyawan supaya 

karyawan loyal terhadap yukbisnis  

4. Untuk penulis sendiri semoga skripsi ini menjadikan tambahan dalam 

keilmuan di bidang ilmu pengetahuan, terkait bisnis yang seusai dengan 

syariat Islam dan dalam segi pemasaran. 
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