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PENGARUH FLASH SALE DAN TAGLINE “GRATIS ONGKIR” SHOPEE 

TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN SECARA ONLINE PADA 

MAHASISWA MANAJEMEN ANGKATAN 2018 UNIVERSITAS ISLAM 

NEGERI SUNAN GUNUNG DJATI BANDUNG  

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi  

 

  

Disusun Oleh : 

RINI KOMALASARI 

NIM. 1188020172 

  

 

JURUSAN MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 

UNIVERSITAS ISLAM NEGERI SUNAN GUNUNG DJATI  

BANDUNG 
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