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PENGARUH KUALITAS PRODUK DAN ELECTRONIC WORD 

OF MOUTH TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN PRODUK 

SKIN CARE MS GLOW (Studi Pada Mahasiswi UIN SUNAN 

GUNUNG DJATI BANDUNG Angkatan 2018) 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana pada 

Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Sunan 

Gunung Djati Bandung 
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