ABSTRAK

Reza Hidayattulloh (1174050139): Pengaruh Terpaan Konten Foto National Geographic
Terhadap Minat Traveling (Studi Kolerasi Pembaca Laman Web National Geographic

Travel).

Sekarang media elektronik dianggap sebagai media paling efektif dalam proses
penyebaran berita, salah satu karya jurnalistik yang bisa diakses khalayak dengan mudah
adalah media online. Media online merupakan salah satu media dengan arus utama dan Kkini

menjadi alat untuk memperoleh informasi.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui sikap responden dalam melihat
konten foto National Geographic Travel, sikap responden mengenai minat traveling, dan
seberapa besar pengaruh konten foto National Geographic (X) Terhadap Minat Traveling
(Y). Pendekatan yang digunakan untuk mencapai tujuan dari penelitian ini adalah
kuantitatif, dengan metode survey, dan partisipasi dari 100 responden pembaca National

Geographic domisili Jabodetabek. Penelitian ini menggunakan teori uses and gratification.

Hasil penelitian ini membuktikan bahwa responden tidak terlalu frekuen dalam
melihat konten National Geographic Travel, namun durasi responden dalam melihat konten
tersebut cukup lama, pembaca National Geographic Travel dapat dikatakan tidak terlalu
berminat terhadap traveling. Pengaruhh variabel independen terpaan konten foto National
Geographic Travel dari segi durasi, frekuensi, dan atensi secara simultan tidak berpengaruh
secara signifikan terhadap variabel Y yaitu minat traveling pembaca yang berdomisili di

Jabodetabek, hubungan antara keduanya hanya sebesar 3%.
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