DAFTAR ISI

LEMBAR PERSETUJUAN ..o i
LEMBAR PENGESAHAN ..o ii
LEMBAR PERNYATAAN. ... 1\
RIWAYAT HIDUP ...t v
MOTTO HIDUP ol smiiinn s, Sl Vi
ABSTRAK........... Bl N T e vii
KATA PENGANTAR ... viii
DAFTAR ISI........ .. Nty . oW S . ... ... Xiii
DAFTAR TABE LSRR ..ot i et SO ... ............. XVi
DAFTAR GAMBAR ...ttt et XVii
BAB | PENDAHULUAN .....ooiiii e 1
A. Latar Belakang Masalah ...........ccccccoveiieiiiiie e 1
B. RUMUSaN Masalah ..........ccooooiiiiiiie e 11
C. Tujuan Penelitian .........cooeieiiiiieiiiieie st 12
D. Manfaat Penelitian............cooiiiiiiiiii s 12
E. Studi Terdahulu .......ccooiiiiiiiii e 14
F.  Kerangka PemIKIran .........ccccccoeiiiiiiiiie s 19
G. Langkah-langkah Penelitian ............ccccooveiiiiiiiiie e 26

Xiii



Xiv

BAB Il LANDASAN TEORITIS MENGENAI TRANSAKSI JUAL BELI

MENGGUNAKAN MEMBER CARD........ccooiiiieeeee 32
A. Konsep Jual Beli dalam Hukum Ekonomi Syari’ah...........ccccovvennnnnen. 32
1. Definisi Jual Beli ......c.oooiiiiiiiiic 32

2. Dasar Hukum Jual Beli ... 35

3. Rukun dan Syarat Jual Beli..........ccccceiiiiiiiiiiiiicec s 43

4. Prinsip-prinsip Jual Beli.......cccocoeiiiiiiiiiicceee e 48

5. Khiyar dalam Jual Beli ...........cooiieiiiiiiieie e 50

6. Macam-macam Jual Beli .............ccoooiiiiiiiniiice 51

7. Larangan dalam Jual Beli ..........ccccooiiiiiiiininiie e 57

8. Manfaat dan Hikmah Jual Beli ... 60

B. Konsep Member Card .........c.oiioiiieeieiieiieie e 62
1. Definisi Member Card..........cooieiereenineinenicese e 62

2. Macam-macam Member Card..........c.coovirireneiineneeeseeeee 64

3. Manfaat Member Card............ccooeirieiiiiiiieee s 65

4. Hukum Member Card dalam Pandangan Islam.............c.cccccoceniinne 68

BAB Il PRAKTIK PENGGUNAAN MEMBER CARD DALAM TRANSAKSI

JUAL BELI DITINJAU DARI PERSPEKTIF HUKUM EKONOMI

SYARDPAH ... ..o 73

A. Gambaran umum Perusahaan Rabbani.........cccooeei 73



XV

1. Sejarah berdirinya Perusahaan Rabbani .............cccccevvvieieiininenne. 73
2. Visi dan Misi Perusahaan Rabbani ............ccocooviiiieiiiiicnee, 76
3. Budaya Perusahaan Rabbani (Corporate Culture) ..........ccccccvevueenee. 77
4. Nilai Inti Perusahaan Rabbani (Core Value) ..........ccccoevvvvninnnenne. 78
5. Duta Merk Rabbani (Brand Ambassador) ..........cccccvverivenenieieenne. 79
6. Layanan Perusahaan Rabbani ..............cccocevvviiiiiiiiiciecce e, 80
7. Outlet dan Reshare Rabbani di Indonesia...........c.ccoceevivriieinennen. 81

8. Profil dan Struktur Organisasi Retail Outlet Syari’ah Rabbani Ujung

Berung Bandung .........ccveveiieiieisie et 83

9. Produk-produk Retail Outlet Syari’ah Rabbani Ujung Berung

BaNQUNG ... 86

B. Mekanisme Praktik Penggunaan Member Card dalam Transaksi Jual

Beli di Retail Outlet Syari’ah Rabbani Ujung Berung Bandung ......... 90

C. Tinjauan Hukum Ekonomi Syari’ah Terhadap Praktik Penggunaan

Member Card dalam Transaksi Jual Beli di Retail Outlet Syari’ah

Rabbani Ujung Berung Bandung...........ccccovevveiiiieiecce e, 100

BAB IV PENUTUP ... .o 113
A, KESIMPUIAN ...t 113

BL SAIaN ..o 114
DAFTAR PUSTAKA ettt 117



