
 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh promosi dan distribusi 

terhadap keputusan pembelian produk herbal HNI-HPAI baik secara parsial 

maupun secara simultan. Populasi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu 

produk herbal HNI-HPAI yang telah dibeli oleh seluruh konsumen di Stockist 

Center baik konsumen yang telah terdaftar sebagai Agen maupun yang belum 

terdaftar sebagai Agen. 

Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 

teknik Accidental Sampling dengan jumlah 80 responden yang telah berusia 

minimal 18 tahun dengan pengambilan data primer dari responden mengenai 

identitas dan pertanyaan dari variabel yang diteliti. Penelitian ini menggunakan 

metode penelitian kuantitatif deskriptif verifikatif (kausal) melalui analisis regresi 

linier berganda.  

Hasil analisis uji-t (parsial) menunjukkan terdapat pengaruh positif dan 

signifikan dari promosi dengan nilai t hitung (5,287) > t tabel (1,664) dengan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05, kemudian terdapat pengaruh positif dan signifikan dari 

distribusi dengan nilai t hitung (5,586) > t tabel (1,664) dengan nilai signifikansi 

0,000 < 0,05. Dan untuk hasil analisis uji F (simultan) menunjukkan bahwa promosi 

dan distribusi secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai F hitung (91,180) > F tabel (3,12) dengan nilai 

signifikansi 0,000 < 0,05 dengan besaran 70,3% dan sisanya 29,7% dipengaruhi 

faktor-faktor lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini. 

Penelitian ini menunjukkan bahwa pada pengujian secara parsial kedua 

variabel terikat yaitu promosi dan distribusi berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan pembelian produk herbal HNI-HPAI di kecamatan Bandung 

Kulon Kota Bandung. Kemudian secara simultan menunjukkan bahwa seluruh 

variabel bebas berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk herbal 

HNI-HPAI di kecamatan Bandung Kulon Kota Bandung.  
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