
PENGARUH PRICING DAN PROMOTION MIX TERHADAP BUYING 

DECISION PROCESS INTI SMART READER PADA PT. INDUSTRI 

TELEKOMUNIKASI INDONESIA (PERSERO) 

 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Menempuh Sidang Strata-1 Pada 

Jurusan Manajemen Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik UIN Sunan 

Gunung Djati Bandung 

 

Disusun Oleh: 

Antia Herdayanti Alfariza 

1168020030 
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