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ABSTRAK 

 

Eva : Manajemen Kampanye Public Relations Pemberantasan Narkoba Melalui 

Program “Desa Bersinar”(Studi Deskriptif Pada Humas Badan Narkotika 

Nasional Provinsi Jawa Barat) 

Berdasarkan data dari Badan Narkotika Nasional Republik Indonesia, Provinsi 

Jawa Barat merupakan salah satu provinsi dengan penduduk terbanyak, terdapat 

800.000 penyalahguna narkoba pada tahun 2018. Narkoba merupakan zat 

psikotropika yang dapat merusak sistem syaraf dan dapat mengakibatkan 

kecanduan jika tidak segera diberantas dan ditangani serius. Salah satu upaya 

untuk menekan jumlah tersebut ialah Badan Narkotika Nasional Provinsi Jawa 

Barat mengkampanyekan pemberantasan narkoba melalui program “Desa 

Bersinar”.  

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana proses dalam 

kampanye “Desa Bersinar” yang dilakukan oleh BNN Provinsi Jawa Barat, 

dengan menggunakan konsep kampanye dalam memberantas narkoba di Provinsi 

Jawa Barat. 

Teori yang digunakan dalam penelitian ini ialah konsep Kampanye Leon 

Ostergaard yang terdiri dari identifikasi masalah, perancangan, pelaksanaan, dan 

evaluasi. 

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif,  karena 

menggambarkan atau mendeskripsikan proses kampanye pemberantasan narkoba 

melalui program “Desa Bersinar” oleh BNN Provinsi Jawa Barat. Teknik yang 

digunakan dalam pengumpulan data berupa wawancara mendalam dan observasi. 

Teknik pengumpulan data dalam penelitian ini  diperoleh melalui observasi 

partisipasi pasif, wawancara mendalam, dan data dokumen untuk melengkapi 

hasil penelitian. 

Hasil penelitian  menunjukan bahwa BNN Provinsi Jawa Barat menggunakan 

model kampanye Leon Ostergaard dalam melakukan sosialisasi program “Desa 

Bersinar”. Meliputi identifikasi masalah mencakup pengumpulan, analisis data, 

strategi dan tindakan komunikasi, perancangan mencakup perancangan tujuan, 

pesan, sasaran, media,dan alokasi waktu dan sumber daya, pelaksanaan mencakup 

realisasi, alur kerja, eksekusi, pemantauan, dan laporan. Dan evaluasi mencakup 

penilaian, alat ukur keberhasilan, laporan evaluasi, implementasi hasil, dan umpan 

balik. 

Kesimpulan penelitian ini ialah kampanye “Desa Bersinar” yang dilakukan 

BNN Provinsi Jawa Barat menggunakan konsep kampanye Leon Ostergaard 

dalam memberantas narkoba di Jawa Barat efektif menekan 2% kasus peredaran 

narkoba dari 30 desa rawan narkoba di 11 kabupaten/kota di Provinsi Jawa Barat 

dalam kurun waktu kurang dari satu tahun dan menciptakan masyarakat menjadi 

agen pencegah peredaran narkoba di lingkungannya. 
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