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ABSTRAK

AnihAiAisyah.DakwahTerhadapKaum Milenial(AnalisisSemiotikAkun
MotivasiHijrahdiMediaSosialFacebook)

Dakwahmerupakanaktualisasidiridenganmelibatkanunsur-unsur
yangadadidalamnya.Melihatperkembanganbudayadakwahdianggap
pentingolehmasyarakat,sehinggada’iberusahamenyampaikandakwah
denganmempertimbangkankonteksmasyarakattersebut.Generasibaru
butuhmotivasimelaluidakwahyangmempengaruhipikirandanemosi
merekadenganmediadigital,sepertifacebook.

Penelitianinibertujuanmengetahuipesandakwahkaum milenialdi
mediasosialfacebookMotivasiHijrah.Penelitiandifokuskanpadamakna
denotasidankonotasipesandalam akunfacebookMotivasiHijrahdan
bagaimanamaknamitospesandakwahdalam akunyangsama.

Teoriyang digunakan,yaitu semiotika Roland Barthes,tentang
simboldalam bahasa(language)atautanda(sign).Maknadenotasi,yaitu
orderofsignificationpertamayangmemilikimaknasesungguhnyadalam
postinganpenafsiranquote.Maknakonotasi,yaitumaknayangtersirat
dalam postingan quote yang disebut signifier (penanda) order of
signification tahap kedua,serta aspek lain yang menandaisuatu
masyarakat,yaitumaknamitos.

Metodeyangdigunakanpenelitiadalahsemiotikyangberbentuk
analisisdata,denganmengolahdanmenafsirkanquoteuntukmemberikan
gambaran mengenaiperkembangan facebook sebagaimedia yang
memberikan motivasi.Menghubungkan quote dengan realita (reality)
kehidupan yang mampu memberikan makna tersiratsebagaipesan
dakwahdibalikpostinganakunMotivasiHijrah.

Hasilpenelitianmenunjukanbahwabentukkegiatandakwahyang
dilakukanolehakunMotivasiHijrahdapatmemberikanpesandakwah
bagikalanganmilenial.QuoteyangdipostingselamabulanNovember
sampaiDesember2018terdapat33quotepesandakwah.Kategoripesan
dakwahdiklasifikasikanberdasarkan,pesanakidah(faith),sepertiiman
kepadaAllah,malaikat,kitab,rasul,harikiamat,qadhadanqadhar.Ibadah
(worship),sepertimelaksanakanperintahAllah(shalat,zakat,puasadan
haji)danakhlak(etnict)meliputi;akhlakterhadapmanusia,dirisendiri,
tetangga,masyarakatlainnya,hewan,tumbuhandansebagainya,serta
muamalah(transaction)meliputi:hukum niaga,nikah,danwaris,pidana,
negara,perang dan damai.Menggunakan gambar-gambarunik untuk
mempengaruhiperhatian kalangan milenialdalam melakukan hijrah.
Facebook dijadikan untuk memahamipesan dakwah bagikalangan
milenialsebagaiproses pembelajaran yang berkesan halus untuk
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menerimapesankeislaman.
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