
 

 

PENGARUH SELF-ESTEEM DAN BRAND IMAGE TERHADAP PERILAKU 

KONSUMTIF PADA SISWA SMA SWASTA X DI KOTA BANDUNG 

 

SKRIPSI  

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat  

Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Psikologi  

Pada Fakultas Psikologi UIN Sunan Gunung Djati  

 

Reiza Ekasyahputra Purawigena 

1156000128 

 

  

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

BANDUNG 

2019M / 1440H 

 


