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PEDOMAN TRANSLITERASI

Transliterasi berfungsi untuk memudahkan penulis dalam memindahkan

bahasa asing ke dalam bahasa Indonesia. Pedoman transliterasi harus konsisten

dari awal penulisan sebuah karya ilmiah sampai akhir.

Penulisan transliterasi Arab-Latin dalam tesis ini disesuaikan dengan

penulisan transliterasi Arab-Latin mengacu kepada keputusan bersama Menteri

Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan RI tahun 1987 Nomor: 158

tahun 1987 dan Nomor: 0543b/u1987, sebagai berikut:

A. Penulisan Huruf

No Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

1 ا Alif
Tidak

dilambangkan

Tidak

dilambangkan

2 ب Ba B Be

3 ت Ta T Te

4 ث Sa Ś 
Es (dengan titik

di atas)

5 ج Jim J Je

6 ح Ha H
Ha (dengan titik

di bawah)

7 خ Kha Kh Ka dan ha

8 د Dal D De

9 ذ Dzal Z Zet

10 ر Ra R Er

11 ز Zai Z Zet

12 س Sin S Es

13 ش Syin Sy Es dan ye
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14 ص Shad Sh Es dan ha

15 ض Dhad Dh De dan ha

16 ط Tha Th Te dan ha

17 ظ Zhaa Zh Zet dan hà

18 ع ‘ain ‘
Koma terbalik di

atas

19 غ Ghain Gh Ge dan ha

20 ف Fa F Ef

21 ق Qaf Q Ki

22 ك Kaf K Ka

23 ل Lam L El

24 م Min M Em

25 ن Nun N En

26 و Waw W We

27 ه Ha H Ha

28 Hamzah ء ‘ Apostref

29 ي Ya Y Ye

B. Singkatan

1. PLIK : Pusat Layanan Internet Kecamatan

2. TV : Televisi

3. Q.S : Quran Surah

4. RI : Republik Indonesia

5. Hal : Halaman

6. Cet : Cetakan

7. Ed : Edisi
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8. Vol. : Volume

9. PAI : Pendidikan Agama Islam

10. H.R : Hadis Riwayat

11. VCD : Video Compact Disc

12 et al : et alii (dengan orang lain)
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