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ABSTRAK 

 

Fadilah. 2016. “Pengaruh Ukuran Perusahaan dan Leverage terhadap 

Pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) pada Perusahaan yang 

terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) periode 2013-2016”. 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh  adanya temuan dari data laporan 

tahunan perusahaan yang menunjukkan bahwa pengungkapan pelaporan tanggung 

jawab sosial islami perusahaan luas ketika ukuran perusahaan dan leverage-nya 

rendah, hal ini bertentangan dengan teori legitimasi dan agency yang mengatakan 

bahwa semakin besar ukuran perusahaan dan leverage maka pegungkapan 

tanggung jawab sosialnya semakin luas. 

Penelitian bertujuan untuk mengetahui (1) pengaruh ukuran perusahaan 

(X1) terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) (Y) (2) pengaruh 

leverage (X2) terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) (Y) dan (3) 

pengaruh ukuran perusahaan (X1) dan leverage (X2) secara simultan terhadap 

terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) (Y).  

Pengukuran variabel ukuran perusahaan digunakan proksi total aset, 

leverage digunakan debt to asset ratio dan mengukur indeks Islamic Social 

Reporting (ISR) digunakan content analysis 43 item pengungkapan Islamic Social 

Reporting (ISR) yang dikembangkan Ohman, et.al. Teori legitimasi dan teori 

agency mengatakan bahwa ukuran perusahaan dan leverage dapat mempengaruhi 

pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR). Semakin besar ukuran perusahaan 

maka pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) semakin luas, dan begitu pula 

sebaliknya. Perusahaan dengan leverage tinggi akan mengungkapkan Islamic 

Social Reporting (ISR) luas dan sebaliknya.  

Metode Penelitian ini menggunakan metode penelitian eksplanatori 

dengan pendekatan kuantitatif. Pengambilan sampel menggunakan purposive 

sampling dari perusahaan yang terdaftar di Jakarta Islamic Index (JII) pada tahun 

2013-2016. Analisis data menggunakan regresi linier berganda.  

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) ukuran perusahaan 

berpengaruh secara signifikan terhadap pengungkapan Islamic Social Reporting 

(ISR) dengan nilai t hitung 2,607 lebih besar dari t tabel. (2) Leverage tidak 

berpengaruh pada pengungkapan Islamic Social Reporting (ISR) dengan t hitung 

1,159 lebih kecil dari t tabel.  (3) Ukuran perusahaan dan leverage secara simultan 

berpengaruh terhadap Islamic Social Reporting (ISR) dengan F hitung 3,388 lebih 

besar dari F tabel, sedangkan nilai R square 0,113. Hasil penelitian ini 

menguatkan teori legitimasi yang dikemukakan oleh Lindbolm, yang mengatakan 

bahwa semakin besar sumber daya yang dimiliki suatu perusahaan maka semakin 

besar pula usaha yang dilakukan dalam memperoleh legitimasi dari masyarakat 

melalui pengungkapan tanggung jawab sosialnya. Hasil penelitian ini juga 

menguatkan teori agency yang dikemukakan oleh Jensen dan Mecklin, yang 

menyatakan bahwa semakin besar cost agency suatu perusahaan maka usaha 

untuk mengurangi cost agency itu juga besar, yaitu melalui pengungkapan 

tanggung jawab sosial yang semakin luas. 
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ABSTRACT 

 

Fadilah. 2016. "The Influence of Company Size and Leverage on Islamic Social 

Reporting (ISR) Disclosures in Companies listed in the Jakarta Islamic Index (JII) 

for the 2013-2016 period". 

 

  

 This research is motivated by the findings of the company's annual 

report data which shows that the disclosure of the company's extensive social 

responsibility reporting when the size of the company and its leverage is low, this 

is contrary to the legitimacy theory and the agency that says that the larger the 

size of the company and the leverage his social responsibility is increasingly 

widespread. 

 The study aims to determine (1) the effect of firm size (X1) on the 

disclosure of Islamic Social Reporting (ISR) (Y) (2) the influence of leverage (X2) 

on the disclosure of Islamic Social Reporting (ISR) (Y) and (3) the influence of 

firm size (X1) and leverage (X2) simultaneously on the disclosure of Islamic 

Social Reporting (ISR) (Y). 

 Measurement of firm size variables used proxy of total assets, leverage 

used debt to asset ratio and measuring Islamic Social Reporting (ISR) index used 

content analysis 43 items of Islamic Social Reporting (ISR) disclosures developed 

by Ohman, et.al. Legitimacy theory and agency theory say that firm size and 

leverage can influence the disclosure of Islamic Social Reporting (ISR). The 

larger the size of the company, the wider the spread of Islamic Social Reporting 

(ISR), and vice versa. Companies with high leverage will reveal extensive Islamic 

Social Reporting (ISR) and vice versa. 

 This research method uses explanatory research methods with a 

quantitative approach. Sampling using purposive sampling from companies listed 

in the Jakarta Islamic Index (JII) in 2013-2016. Data analysis uses multiple linear 

regression. 

 The results of this study indicate that (1) the size of the company has a 

significant effect on Islamic Social Reporting (ISR) disclosure with a value of 

2,607 greater than t table. (2) Leverage has no effect on Islamic Social Reporting 

(ISR) disclosure with t count 1,159 smaller than t table. (3) Firm size and 

leverage simultaneously affect Islamic Social Reporting (ISR) with F count 3,388 

greater than F table, while R square value is 0,113. The results of this study 

corroborate the legitimacy theory put forward by Lindbolm, which says that the 

greater the resources a company has, the greater the effort taken to gain 

legitimacy from the community through the disclosure of its social responsibility. 

The results of this study also corroborate the agency theory proposed by Jensen 

and Mecklin, which states that the greater the cost agency of a company, the effort 

to reduce the cost agency is also large, namely through broader disclosure of 

social responsibility. 
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 الملخص
 

 ٙف الإعلايٙ الاجخًاعٙ الإفصاححقاسٚش ضذ ٔانُفٕر انششكت دجى حأثٛش" .2016 .فضٛهت

 ."2016-2013 انفخشةفٛجاكشحا الإعلايٙ انًؤشش فٙ يغجهت ششكت

 

 

ٔانذافع ٔساء ْزا انبذث يٍ قبم َخائج بٛاَاث انخقشٚش انغُٕ٘ نهششكاث انخٙ حثبج أٌ انكشف 

عٍ ششكت انًغؤٔنٛت إعلايٗ الاجخًاعٛت اععت يثم دجى انششكت َٔفٕرْا يُخفضت، أَّ 

يغؤٔنٛخّ الاجخًاعٛت  أٌ انششكاث انكبشٖ ٔالاعخفادة ؤقانج ٔكانت يخانف نُظشٚت ششعٛت 

 عهٗ َطاق ٔاعع عهٗ َذٕ يخضاٚذ.

ٍ انخقاسٚش ( بشأٌ الإفصاح عX1( حأثٛش دجى انششكت )1ٔحٓذف انذساعت إنٗ حذذٚذ )

( بشأٌ الإفصاح عٍ انخقاسٚش الإعلايٙ X2انُفٕر )حأثٛش (2) (Y)الإعلايٙ الاجخًاعٙ

( فٙ ٔقج ٔادذ عهٗ X2( ٔانشافعت انًانٛت )X1دجى انششكت )( أثش3)Yٔ) الاجخًاعٛت )

 .(Yالاجخًاعٛت الإعلايٛت )انكشف عٍ انخقاسٚش

قٛاط دجى انششكاث يخغٛش اعخخذاو ٔكٛم لإجًانٙ انًٕجٕداث، اعخخذاو انُفٕر َغبت انذٍٚ 

 33اعخخذاو حذهٛم يضًٌٕ ت الإعلايٛتإنٗ الأصٕل ٔيؤشش قٛاط انخقاسٚش الاجخًاعٛ

. حقٕل َظشٚت Ohman ،et.alٔضعج عُاصش يٍ انخقاسٚش الاجخًاعٛت الإفصاح الإعلايٛت 

انششعٛت َٔظشٚت انٕكانت أٌ دجى انششكت ٔفعانٛخٓا ًٚكٍ أٌ ٚؤثش عهٗ انكشف عٍ انخقاسٚش 

كبش ، صاد اَخشاس انخقاسٚش الاجخًاعٛت ٔكهًا كاٌ دجى انششكت أ.الاجخًاعٛت الإعلايٛت

ٔانعكظ صذٛخ. عخكشف انششكاث راث انُفٕر انعانٙ عٍ انخغطٛت الإعلايٛت ،الإعلايٛت

 ٔانعكظ بانعكظ.الإعلايٛت انًكثفت 

حغخخذو طشٚقت انبذث ْزِ طشق بذث حٕضٛذٛت بأعهٕب كًٙ. أخز انعُٛاث باعخخذاو أخز 

. 3112-3113ٙ ف انًذسجت فٙ يؤشش جاكشحا الإعلايٙ كاثانعُٛاث ْادف يٍ انشش

 ٚغخخذو حذهٛم انبٛاَاث الاَذذاس انخطٙ انًخعذد.

( دجى انششكت حؤثش حأثٛشا كبٛشا عهٗ انكشف عٍ انخقاسٚش 1َخائج ْزِ انذساعت حشٛش إنٗ أٌ )

ثش انشافعت انًانٛت ( لا حؤ3س قًٛت أكبش يٍ انجذٔل س. ) 2,607يع الاجخًاعٛت الإعلايٛت 

أصغش يٍ انجذٔل حٙ.  1,179يع دغاب سعهٗ الإفصاح عٍ انخقاسٚش الاجخًاعٛت الإعلايٛت 

 ( ٚؤثش انذجى انكبٛش ٔانشافعت انًانٛت فٙ ٔقج ٔادذ عهٗ انخقاسٚش الاجخًاعٛت الإعلايٛت 3)

َخائج ْزِ R square  ْٙ 0,113، بًُٛا حكٌٕ قًٛت  Fأكبش يٍ انجذٔل 3,388 عذد Fيع 

، انز٘ قال أَّ كهًا صادث انًٕاسد Lindbolmانذساعت حعضص ششعٛت َظشٚت طشدٓا 

انًًهٕكت يٍ قبم ششكت، ٔصٚادة انجٕٓد انًبزٔنت فٙ ششعٛت انًجخًع يٍ خلال انكشف عٍ 

نخٙ يغؤٔنٛخٓا الاجخًاعٛت. انُخائج أٚضا حؤكذ حًايا َظشٚت انٕكالاث انخٙ اقخشدخٓا جُغٍ 

حُص عهٗ أٌ أكبش حكهفت ٔكانت ششكت ثى يذأنت نهذذ يٍ انخكهفت كاَج ٔكانت كبٛشة أٚضا، 

 ْٔزا ْٕ يٍ خلال انكشف عٍ انًغؤٔنٛت الاجخًاعٛت ْٕ ٔاعع انُطاق عهٗ َذٕ يخضاٚذ.

 

 

 

 

 


